s : Q@LLMUL en 7 1
proposé par ok @ ( neoCamino

Trouvez vos prochains clients
gréce a LinkedIn

Avec Guillaume Moulin des Foliweb




&io\.\w}!

S : QéuAéULen. 7 i
oroposé par i &  neocamino

DES EVE'NEMENTS GRATUITS POUR AIDER
LES TPE A REUSSIR SUR INTERNET

Des ateliers en présentiel Des sessions en ligne
partout en France



T

On se connecte sur Linkedln ?

/8. Guillaume MOULIN
' ﬁ Responsable éditorial,
B8 ' Les Foliweb

linkedin.com/in/quillaumemoulin69

(iouwf-_!


https://www.linkedin.com/in/guillaumemoulin69/

Votre présence sur LinkedIn :
les bases



fw‘ers de
Marketip,
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u
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LinkedIn :

pour quoi faire ?

Elargir votre réseau

Montrer votre expertise ou celle
de votre entreprise

Trouver de nouveaux prospects
Recruter / Etre recruté(e)

FOLIWEB



T

Le triptyque de base

&, O

PROFIL REGULARITE ACTIVITE
complet et a jour dans vos publications liker, commenter...

FOLIWEB



Qu’est-ce qu'un profil LinkedIn optimisé ?

DEVELOPPEZ VOTRE BUS| L
FREELANCE EN ECRITURE
{copymeiting. ghostmriting, 1669CTon conteet o

a
==

Valentin Decker - ter

J'aide les créateurs a publier leurs idées en
ligne et en vivre avec un business de
Freelance | Fondateur Sauce Writing

Accélérateur Freelance Sauce Writing - ESC
Rennes School of Business
Lyon, Auvergne-Rhone-Alpes, France

Ma newsletter sur I'écriture £s &
11828 abonnés - Plus de 500 relations

)y Paul Herbeau, Karima NADIR-SERKOUH et
i 86 relations en commun

GRS

Ma sélection

Lien

o 20 =

Accueil Réseau Publier Notifications Offres d'emploi

Une banniere claire et facile a comprendre

Un titre accrocheur

J'aide les créateurs a publier leurs idées en ligne et en vivre
avec un business de Freelance | Fondateur Sauce Writing
& valentin decker

- ~ - ~ ——
( Posts ) ( Personnes ) ( Entreprises ) ((Grou

I . .
% Valentin Decker - ‘er I C’est la premiére chose
| J'aide les créateurs a publier leurs I ’ .
I ° :ijées en ligne et en vivre avec un... | quon voit !
yon

Ta 2K abonmes . . . T T T T T

.‘q‘ % 88 relations en commun

L’exemple de Valentin Decker

FOLIWEB



https://www.linkedin.com/in/valentindecker/

Qu’est-ce qu'un profil LinkedIn optimisé ?

Infos

- . ; " o,
Vous souhaitez vivre sereinement de votre activité I

de freelance en écriture (copywriting,
ghostwriting, rédaction, etc.) ? Vous étes au bon I
endroit ! & ..voir plus

ey
Expérience

Animateur du programme
Accélérateur Freelance Sauce Writing - CDI
janv. 2022 - aujourd'hui - 1 an 10 mois

A distance

L'objectif de I'Accélérateur Sauce Writing
est de vous aider a construire une...voir plus

S L'Accélérateur Freelance
P @ Sauce Writing

Fondateur
Sauce Writing - CDI
janv. 2020 - aujourd'hui - 3 ans 10 mois

(o7 )
Sauce

J'ai créé Sauce Writing en janvier 2020
pour partager mes connaissance:...voir plus

n a
(e

l— — Gopyn_miton_-Frodan_oe -— e o —

® H

20 =

Accueil Réseau Publier Notifications Offres d'emploi

Infos

Vous souhaitez vivre sereinement de votre activité
de freelance en écriture (copywriting,
ghostwriting, rédaction, etc.) ? Vous étes au bon
endroit ! «

Je m'appelle Valentin Decker et j'ai créé Sauce
Writing en janvier 2020.

Sauce Writing est & la croisée de tout ce qui me
passionne a titre personnel.

D'abord, I'écriture. J'ai commencé a publier du
contenu en ligne en 2016 par pur hasard. Je me
suis pris au jeu et je n'ai jamais arrété depuis. Avec
le temps, j'ai construit une audience de lecteurs
intéressés par mon travail et généré de
nombreuses opportunités.

Ensuite, le business et le marketing. Je suis
fasciné par I'entrepreneuriat et la possibilité, grace
a Internet, de créer un business afin d'en vivre de
maniére indépendante. J'incarne et j'expérimente
cela moi-méme, au quotidien.

Avec le temps, j'ai donc développer ma propre
sauce secréte : une méthode qui allie un travail sur
vos compétences en écriture (que j'appelle les
“compétences fondamentales”) et un travail sur
vos capacités business. Afin de vous aider &
transformer vos mots en une activité rentable de
freelance.

Vous souhaitez découvrir mon travail ?

e [ 1 wm
% = 20 =
Accueil Réseau Publier Motifications Offres d'emploi

Vous souhaitez découvrir mon travail ?
_—mm mm Em Em e Em Em = =
28 J'ai créé un mini-cours de 5 jours pour vous
aider & écrire de meilleurs articles :
https:/fwww.saucewriting.com/5-jours-
ecrire-articles
& Jetez un oeil au grand guide de I'écriture en
ligne que j'alimente :
https:/fwww.saucewriting.com/guides
-J Mon dernier livre : Publier de la M*rde
avec Style
I https://www.saucewriting.com/publier-mrde

@ QUELQUES SIDES PROJECTS

@ J'anime une newsletter perso dans laquelle je
partage mes péripéties entrepreneuriales et mes
curiosités intellectuelles :
https:/fwww.valentindecker.com/#/portal/

T Janime une newsletter payante, Pygmalion,
pour aider les freelances en écriture a trouver des
trés bons clients. Elle me génére 1K€ de MRR. Pour
s'abonner :
https://pygmalion.club/

J'anime chaque année le Défi Briques avec
Killian Talin. Un défi de création quotidienne qui
rassemble plusieurs milliers de personnes.

& Jianime régulierement des apéros entre
freelances/entrepreneurs Lyonnais.

% Je lis un livre par semaine et j'écris tous les
jours depuis 5 ans. Meilleure décision de ma vie.

N'hésitez pas a me suivre/m’'ajouter/m'écrire &,

L a: 20 =

Accueil Réseau Publier Motifications Offres d'emploi

Infos :

Il parle a sa cible
avant de parler
de lui.

Expériences:
Du détail pour
asseoir sa
légitimité et sa
crédibilité.

FOLIWEB



Qu’'est-ce qu'un profil LinkedIn optim

Ma sélection

Lien

i i
.. LE+GRAND GUIDE

dans un Guide en ligne gratuit.

saucewriting.com

Guide en acces libre sur le blog
Sauce Writing.

200k+ lecteurs £+

Lien

SAUCE WRITIN
® A\ Q

~/

5k+ abonnés recoivent mes
conseils chaque semaine.
saucewritmg.com

Du concret, des méthodes et de
I'inspiration pour progresser en
écriture. Zs

€& Masélection

Lien

\
Objectil : 48 K€ de CA annuel !

ERATEUR

Freelance en écriture
(Copywriting, Content,...) ?
saucewriting.com

Un Bootcamp de 8 semaines
pour atteindre les 48 000€ de
CA annuel. &

IS

é?

oo R

B %

c +

Ajouter un post
Ajouter une newsletter
Ajouter un article
Ajouter un lien

Ajouter un média

¥OLlWE



Page entreprise ou profil : que choisir ?

Titaina Bodin | | - Abonné Tita'l'ng Bocfini i+ Abonné )
Fondatrice d'OGRE LA FABRIQUE - Art de la table __ . Je crois que les man... Fondatrice d OGR%A FABRIQUE - Art de la table .. . Je crois que fes man..
3 mois - 1 sem. « Modifié «
Aujourd'hui, on passe un nouveau cap avec OGRE LA FABRIQUE ! M tt t t . Quand j'ai voulu lancer OGRE LA FABRIQUE, je ne voulais RIEN créer de
ettre en avant votre iy
& ! Déja .
On a 2 ans ! Déja deux ans que nous avons lancé notre marque de ...voir plus expertise étier ..voir plus

{

Raconter votre histoire
et celle de votre marque

Humaniser votre
communication

Créer du lien avec votre réseau

2 avec Titaina Bodin @ ¢ autres personnes

©@O Matei Culcer et 223 autres personnes 69 commentaires - 4 repl eations



https://www.ogrelafabrique.com/

Page entreprise ou profil : que choisir ?

OGRE LA FABRIQUE V Suivi - » 2 -

; 1h79 gonnés N ‘ ‘.‘
. - '“ 4

Nous faisons partie de la sélection du dossier Pop Culture du Magasine Art &
- -—l .

OGRE
Al

Décoration du mois de mars 2023 !

Un set réalisé par Karine lalbaltry villame , et Alexandre Réty wl

Merci Francéclat et Marie Laure DELAGE pour cette parution presse

OGRE LA FABRIQUE

FANSEEy < i %0 Sauvegardons ensemble notre patrimoine frangais . Un projet de vaisselle made in France ?
‘ e Contactez-nous !

g 4 E ‘ £ Commerce de détail - Paris, lle-de-France - 1179 abonnés
COULEURS & MATIERES " =

HutlEs entrer; i X \ ‘ ) i )
]_({pr,'nu»m,);- ! = A Voir les 2 employés sur Linkedin

TENDANCE

(Consulter le site web @) Plus

Exprimer votre
positionnement

Développer votre Valoriser vos

\ & 'l . Attirer des talents
e Kaller 4¥]4, D - image de marque collaborateurs

€os

Gagnant Foliweb awards 2022 : ogrelafabrigue.com

FOLIWEB


https://www.ogrelafabrique.com/

Question de visibilité...

. 1179 abonnés Abonnés 21N
ek OCRELAFABRIQUE v Suivi +ee Titaina Bodin | |- Abonné
s : :iﬂ':’(&"“ Fondatrice d'OGRE LA FABRIQUE - Art de la table _ . Je crois que les manufac...
) 1sem. - Modifié - @

Connaissez vous I'histoire de nos moules d'assiettes | {? . " "
. Quand j'ai voulu lancer OGRE LA FABRIQUE, je ne voulais RIEN créer de

C'estici _.voir plus nouveau !

Titaina Bodin | |« Abonné
Fondatrice d'OGRE LA FABRIQUE - Art de la table __ . Je crois quel... +/ Suivi

1 sem. + Modifié - @

..voir plus

. Quand j'ai voulu lancer OGRE LA FABRIQUE, je ne voulais RIEN créer de
nouveau !

..voir plus

E€O Vous et 80 autres personnes 11 commentaires . 1 republication




#2 La régularité
est la clé

Mettez en place une “routine”
Créez un calendrier éditorial

Préparez vos publications en
avance

Programmez-les pour gagner du
temps

FOLIWEB



T

La méthode A AAA

pour ne jamais étre a court d’idées

© O

ACTIONNABLE ANALYTIQUE ASPIRATIONNEL ANTHROPOLOGIQUE
X outils pour ... 20 % des salariés... Ce que j'ai appris en Démarcher un inconnu me
Le guide indispensable... Les grandes tendances... devenant freelance... fait tres peur...

(iouwf-_'.



#3 Etre (ré)actif sur la plateforme “ .

o O

Like Celebrate Love Insightful

FOLIWEB



La force du commentaire

commentaire

partage

voir plus

X7

like X 4

x1

Un commentaire a 12 fois plus d'impact qu’un simple like

source : Just Connecting -_Algorithm Research 2022

(ﬁouw;_!


https://www.linkedin.com/posts/richardvanderblom_algorithm-report-2022-edition-4-november-activity-6995279862512914433-MrRb/

Commenter pour étre commenté

Vous cherchez a augmenter le nombre d'interactions avec vos publications ? Pas
de secret, il faut interagir avec les autres comptes. LinkedIn reste un réseau social !

.es plus pertinents v

¢ Guillaume Moulin - Vous Tmois-ees

: Linda TRIN #/ - ler 1 mois ++»
'® Responsable éditorial Les Foliweb | SEO lover @

Je propose une expérience culinaire unique autour de 'avocat a Paris...
Quel plaisir d'avoir pu te rencontrer hier sur le salon Linda TRIN @/ !
Tu as écris le post qui m‘a le plus marqué sur LinkedIn et je dois
avouer que ¢a m'a fait tout drole de te voir IRL...

Guillaume Moulin et tu t'en sors trés bien en prise de parole ! <~

La roue bougeait grave en plus, je n'étais pas sereine non plus. &=

€
J'ai adoré passer une téte chez Avocateria® ce midi pour ¢ ..voir plus
J'adore « @) 3 | Répondre . 1commentaire

J'aime - € 2 | Répondre - 1commentaire

3 Guillaume Moulin 1 moais «es
® Responsable editorial Les Foliweb | SEO lover @

Linda TRIN &/ 1 mois *+=

O Je propose une expérience culinaire unique autour de I'avoca...
Merci Linda TRIN @/ ! C'est vrai que le petit mouvement de

Guill Moulin wow merci ! ¢» Ton message me fait
e » ST balancier n'est pas trés rassurant ahah

extrémement plaisir ! Nos chemins se recroiseront pour sir !

Jaime - @ 1| Répondre Jiaime | Répondre

Commenter un post augmente vos chances de recevoir un commentaire en retour...

)

o5l
pERliWEs



w o Julien Tourme
° ®

 Crest toviours un plaise de former des startups & Futisation de Linkedn

Cotte semaine, '3 eu Topportunité dintervenir auprés de fincuby

Julien Tourme 2

e

© En attente

cce

9.

Q Julien Tourme
. ®

# La semaine dernibre, |43

s intervenantlors du SEIF Tour !

& Liobjectt de mon intervention ?

FOLIWEB



Paul Herbeau - 1er b
Vious faire réussir grace au marketing digital avec Neccaming | _'_
e ®

1anis) -
2 ¥ Quelle folie ce salon Go Entrepreneurs de Paris | &5 @
C'est vraiment difficile de résumer en quelques mots tout ce qui s'est passé sur

ces deux jours ...
LNOiF plus

C U@ Paul Herbeau et 230 autres personnes 76 commentairas - 4 republications

- & J'aime @Commemer f?_] Republig ¥ mvoyer
Partage d’expérience
et émotion

Les plus récents =

Commenter en tant gue Les Foliweb... \: )

Vious faire réussir grdce au marketing digital avec Neccamino |

n Paul Herbeau m 11 mois (modifig) ==
ih'e .

Les nouvelles rencontres et retours super positifs : Aurélie
LONCAN, Flavie Deplangue, Héléne Elgrishi, Dominique
Burg, Rocio Cruz, Célia Serra, Daniel Souletie et tous les autres ... !

J'aime Répondre

Interactions en commentaires
et identifications

Publication “longue”

Engagement

FOLIWEB



Paul Herbeau - Ter cee
el Vous faire réussir grace au marketing digital avec Neocamino ! :
M p 4
ih'e ®

Tan(s) -
£ ¥ Quelle folie ce salon Go Entrepreneurs de Paris ! £ @
C'est vraiment difficile de résumer en quelques mots tout ce qui s'est passé sur
ces deux jours ... Le fond
Parler a la premiére personne -» Je
Apporter de la valeur au lecteur
Une accroche qui donne envie de cliquer
v/ +4000 personnes présentes sur notre stand Les Foliweb ! @ sur “voir p| us”
e Provoquer le commentaire

Je vais tenter une approche avec quelques éléments chiffrés :

v/ 38 000 visiteurs sur ces deux jours ! ¥’

V/ 23 ateliers assurés sur toutes les thématiques du digital ! £

+/ Des sourires, des rencontres, de I'énergie, de l'investissement, des retours .
positifs indénombrables ... et c'est pas faute d'avoir essayé de les compter ! 4 V|sue"ement

) o o R e Utiliser les puces
Un merci tout particulier a I'organisation de Les Echos Le Parisien Evénements . X
et Go Entrepreneurs pour ce magnifique événement ! L] Aérer le texte (sa uts de ||g ne)

P . ~ *
2 . 4 ; e Mettre des émoticénes & F
Merci également pour la confiance et le soutien de tous nos partenaires :
Neocamino, Les Foliweb, Numbr, Octopulse, Dokey, Afnic, Réussir en .fr!

On a déja tellement hate de se retrouver le 23 juin pour I'édition de Lyon ! :

#digital #entrepreneurs #paris #événements #conférences

CO@ Vous et 230 autres personnes 76 commentaires + 4 republications FOL| v‘ EB



L'engagement est la clé - le commentaire est roi

Penser expérience utilisateur en facilitant la lecture (phrases courtes, sauts de ligne...)
Les 90 premiéres minutes sont importantes

Le contenu natif est trés largement privilégié

Les vidéos courtes, carrousels sont fortement mis en avant

Insérer |les liens en commentaire pour susciter I'interaction avec la publication

Utiliser des hashtags (#) pour améliorer le référencement de votre post

Insérer un appel a I'action

Répondre a tous les commentaires (vous fidélisez votre audience)



» faciliter la prise de contact

llan M. (Growth Hacker) - 1er
4 Outbound Marketing | Automation | No-code | Al Addict | Je booste votre

1sem. -

J'ai créé un générateur automatique d'email en 45 minutes et sans aucune
ligne de code

J'ai connecté Make, Chat-GPT et Tally pour créer une mini-app qui rédige
n'importe quel email a votre place en moins de 5 minutes

Vous obtenez des emails 100% uniques, ultra personnalisés et parfaitement
copywrités, prét 3 étre envoyés en masse ou en perso

Commente ce poste pour recevoir le tuto complet pour recréer cette app,

sans AUCUNE compétence technique !

PS : Découvrez aussi le prompt parfait pour générer des cold emails et 3
hacks sur Chat GPT et Make @

#ai #email #ChatGPT

Jour -0
Post LinkedlIn

llan M. 1 ﬁ

¥ Outbound Marketing | Automation | No-code | Al Adc
10 FEVR.

ﬂ llan M. (Growth Hacker) « 12:46

Helloo voici comme convenu le lien pour accéder au
guide : https:/filanm.gumroad.com/l/rvuql

N'hésite pas a me poser tes questions si besoin &

S

Tally OpenAl GPT-3 Gmail

\ New Responses Croate & Comphation Sand on oo

Générateur automatique de cold email - Guide |
Automation | No-code
ilanm.gumroad.com « Lecture de 1 min

Jour +1
Message privé

SAMEDI

ﬂ llan M. (Growth Hacker) + 14:57

Salut Guillaume,

As-tu réussi a créer ton automatisation ?

Dis moi si je peux t'aider et je veux bien que tu
m'expliques comment tu comptes utiliser ce worflow...

Rédiger un message... ”~

Jour +7
Message privé relance

Partager un contenu sur LinkedIn en échange d'un like ou d'un commentaire permet
d'identifier facilement des prospects potentiels puis entrer en contact avec eux par message.

FOLIWEB


https://www.linkedin.com/in/ilan-m-2bb570248/

2.

La prospection



Les piliers de la prospection

(7N

AUDIENCE

() 2

MESSAGES CONTACT
& CONTENUS & AUTOMATISATION

(iiouw_i_'



DEFINIR SES CRITERES CHERCHER INVITER SE FIXER UN
DE CIBLAGE & QUALIFIER EFFICACEMENT OBJECTIF



#1 Définir ses
critéres de ciblage

Quelle est sa fonction ?

Quel est son probléme, son envie,
son challenge ?

Quelle taille d’'entreprise ?

Quel secteur d’activité ?




Q menuisier ® & ot hd 2 9

— HH
m Auvergne-Rhdne-Alpes, France @ ~ m Relations ~ | | Tousles filtres | Réinitialiser

sultats Filtrer uniquement Personnes ~ par

D Guillaume, découvrez les 3 mille de décideurs et plus qui résultent de votre recherche
“menuisier” Relations de
Essayez Sales Navigator gratuitement + Ajouter une relation

Suivre Abonnés de

et de parquets en bois.

+ Ajouter un créateur

nuiserie

S — Les outils pour trouver vos prospects:
Diﬂi; MENUISIERA{;E‘N‘C’EUR 75“"" Sujets de prédilection B MObiliser |e réseau interne
- 8~ - Chercher parmi le réseau de vos

contacts

- Les événements off

- Le moteur de recherche de
LinkedIn

uuuuu

Les 3 questions pour qualifier un contact :
- Comment l'avez-vous trouvé ?
- Quels sont vos points communs ?
- Quel appel a l'action ?

FOLIWEB



Linkedln Search

m Q, menuisier ‘

Accueil

Auvergne-Rhéne-Alpes, Franceo - Relations ~

-3
as
Réseau

= ® 2

Offres d'emploi Messagerie Notifications

9

Vous ¥

Tous les filtres

13 résultats

Lol

0 Guillaume, découvrez les 3 mille de décid

Benoit
Poseur de terrasses et de parquets en bois
Lyon et périphérie

Sujets de prédilection : #terrasse et #menuiserie
Fournit des services - Conception de paysage, Design intérieur

Seet+

Ali -3eet+

Menuisier Froseur Fermetures & Agencement
Lyon

Sujets de n @ #finance, i et

s et plus qui

82 35abonnés

Dante 3eet+
ARTISAN MENUISIER AGENCEUR
Saint-Ours

de votre recherche

Sujets de prédilection : #ag
#mobiliersurmesure

Fournit des services - Design intérieur

Dylan 3eet+

Menuisier poseur chez SP Habitat
Andrézieux-Bouthéon

Sujets de prédilection : #pose, #batiment et #menuiserie
&2 17 abonnés

Clément 2e

rent, #conc et

dans le

® @ O 0 +»

Gérant iserie Myr ion - Formateur i

de la menuiseri...

Réinitialiser

Pour les entreprises ¥ Publier une offre d'emploi gratuite

Filtrer uniquement Personnes ~ par

Relations de

+ Ajouter une relation

Abonnés de

<+ Ajouter un créateur

Lieux
D France
Auvergne-Rhone-Alpes, France

D Pays de la Loire, France

Sujets de prédilection

D #agencement
D #architecture
D #renovation

CELIEIECI N Afficher les résultats

E] Paris et périphérie
D Tle-de-France, France

+ Ajouter un lieu

#menuiserie

G #artisan

+ Rechercher un sujet

Filtres

(géographie, métier,
relations en commun,
entreprise, formation...)

FOLIWEB



O

== Filtrez vos résultats de recherche

Filtres de prospects Filtres de comptes

Prospect précédent et activité du compte

+ Filtrer vos prospects/comptes

Secteur

+ Ajouter des secteurs d'activité

Prénom

<+ Ajouter un prénom

Filtres postes et ancienneté

Niveau hiérarchique

+ Ajouter des niveaux hiérarchigues

Fonction

+ Ajouter des fonctions

Zone géographique
+ Ajouter des lieux

Dans :région 2

Ecole

+ Ecoles

Ancienneté dans le poste actuel

+ Ancienneté dans le poste actuel

Titre
+ Ajouter des titres

Dans : Actuel 2

Niveau de relation

+ Proximité de la relation

Langue du profil

=+ Langues du profil

Nom

<+ Ajouter un nom

Ancienneté dans I'entreprise actuelle

+ Années d'ancienneté dans I'entreprise
actuelle

Années d'expérience

+ Années d'expérience dans leur domaine
d'activité

X

Des filtres plus précis

+ possibilité d'enregistrer
ses recherches et
prospects

FOLIWEB



12:06 ¢

& sébastien perron

Posts Personnes Entreprises Gro

@  Sébastien Perron - ter
B Directeur des Foliweb, on Recrut...
¥ )¢ Lyon

B Expérience : Les Foliweb, Neocamino et 5 autre(s)

iﬂ.j 131 relations en commun
- N

Autres pages consultées

Pierre-Francois Cialdella - Ter =
Directeur marketing & Partenariats | "
Neocamino & Foliweb | Ex-Ninkasi

Lyon

&g@ 151 relations en commun -

3 k abonnés

Adrian Measures - Ter

_Fait réussir durablement ton
entreprise avec Neocamino et
Lyon

%’3 170 relations en commun - &

5 k abonnés

Voir plus
2

Publier  Notifications

Régle n°1: Utilisez votre compte
personnel

Régle n°2: Préparez vos messages de
demande de connexion personnalisée
avec le bon appel a l'action

Régle n°3: De |la régularité, encore et
toujours

FOLIWEB



Vous pouvez personnaliser vos messages avec :

e Des conseils : formulations de recommandations pertinentes
e Des compliments: réagir a un contenu ou une actu
e Des questions : interrogez votre prospect sur sa fonction

e Des points communs : pour justifier la mise en relation



La structure d'un bon message

Attention / Contexte
Quelles sont les raisons de la prise de contact ?
Quoi / Qui la permet (recommandation) ?

Intérét / Probléeme
Enoncer le probléme / la thématique.
Parler du cas général et pas de la situation du prospect.

Quelle est votre proposition de valeur ?
Cas général, ne pas formuler une proposition.

Appel a I'action
Inviter a une action.
Question ouverte afin de poursuivre I'échange.

(ﬁouwg_!



#4 Se fixer un objectif et mesurer I'effort

"No.mb.re Nombre de prospects Nombre de
d’'invitations contactés (25%) nouveaux clients
envoyées (18/))
360 30 3
120 10

Nombre Nombre de nouveaux

d’invitations devis (30%)
acceptées (40%)
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Créez ou utilisez un CRM (gestion de la relation client)
(J Email Prénom Télephone Date de départ souhaitée Date d'ajout

O ¥ guillaume+test@neocamino.com Guillaume 0601020304 31/03/2023 27/07/2022
11:41

E HubSpit  @ndsellsy 7 neocamino o3 AxoNAuT

Utilisez un calendrier en ligne (supprimez les échanges inutiles pour fixer un rendez-vous)

Arrétez de repartir de 0 (créez des messages type, des modéles d'intro...)

Mettez en place un cycle de relance (pour ne pas rater une opportunité de vente)

Automatisez ce qui peut I’'étre (nouveaux prospects dans le CRM, emails automatiques, etc)

FOLIWEB



Et aprés cet événement Foliweb ?

1. Récupérez le Retrouvez tous nos
support de 'atelier en bons plans sur la
répondant a notre ressourcerie Foliweb
engquéte

’ FOLIWEB

v

Ressources utiles

participants

Gardez le contact

avec l'intervenant
du jour

000


https://www.notion.so/Ressources-Trouvez-vos-prochains-clients-gr-ce-LinkedIn-5fa1ba1563214dc092c86d846f62f66a

MERCI !

pour vous inscrire aux prochains événements : www.lesfoliweb.fr

D0000

Remplissez le questionnaire de satisfaction ci dessous !
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