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https://www.linkedin.com/in/guillaumemoulin69/

Marketing d'influence :
de quoi parle-t-on ?



Définition

Stratégie de communication qui
consiste a collaborer avec des
influenceurs, des personnalités
du web ou des experts dans un
domaine spécifique afin de
promouvoir un produit, un service
OuU une marque.

L'objectif est d'utiliser leur
crédibilité et leur audience pour
atteindre et convaincre
efficacement un public cible.
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Pourquoi collaborer avec des influenceurs ? H .

|

S'appuyer sur leur
notoriété
et leurs communautés

2

Authenticité et proximité
apportent du crédit a la marque

A ey 1
<4 v »

Lien de confiance entre les
influenceurs et leurs communautés

@

Ciblage précis
1Tinfluenceur =1 communauté
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Combien de campagnes lancées en 2022 ? .
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Enquéte BDM / Stellar auprés des professionnels (septembre 2022)
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Du coté des agences, les secteurs les plus Les annonceurs les plus enclins a faire de
concernés sont les suivants: I'influence évoluent dans les secteurs suivants:

- Culture, sport, loisirs et divertissements : 37,5% - Commerce et distribution : 20%

- Alimentation : 27% - Alimentation : 9%

- Ameublement, déco et électroménager : 25% - Ameublement, décoration et électroménager : 9%
- Hygiene et beauté : 25% - Automobile : 7%

- Transport, tourisme et voyage : 25% - Hygiene et beauté : 7%

- Commerce et distribution : 23% - Banque et assurance : 6%

- Santé et bien-étre : 22% - Services aux entreprises : 6%

- Hotellerie et restauration : 20% - Transport, tourisme et voyage : 5%

- Mode et prét-a-porter : 19% - Culture, sport, loisirs et divertissements : 4,5%

- Service aux entreprises : 17% - Mode et prét-a-porter : 4%



Une place a part dans les RP

Le marketing d’influence fait partie intégrante des Relations Publiques (RP).
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49 % des consommateurs* s'appuient sur les recommandations des influenceurs.
Influenceurs et journalistes sont complémentaires dans une stratégie RP
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https://digitalmarketinginstitute.com/blog/20-influencer-marketing-statistics-that-will-surprise-you

L'exemple de Riviera Fuga & Paris

Le restaurant flottant Riviera Fuga a élaboré une véritable stratégie RP & Influence
pour l'ouverture de son 3¢ établissement a Paris fin mai 2023.

@
(1)

18 AQOT

lesparisdelaura Suivi(e) v

2757 publications 147 k followers

lesparisdelaura
warner case, Jean Tonique, Max Kaluza + summer on the inside

lesparisdelaura J'ai trouvé le spot parfait pour vos prochaines
soirées d'été et pour admirer le coucher de soleil sur la Seine !
-

Embarquez & bord d'une péniche aux couleurs estivales juste
en face du pont Alexandre lll et laissez vous surprendre par
une cuisine fusion italienne et japonaise, originale et pleine de
saveurs

Mes recos :

En entrée : Le crudo de daurade ou les Cannoli de tartare
de beeuf

En plat : Les agnolotti au squaquerone (fromage italien
crémeux) ou le risotto safrané &

En dessert : Le tiramisu au saké!

? @riviera_fuga 10 Port des Invalides 75007

#summerinparis

* ~nllaharatinn Aammarsisla _ i

oQv Al

Aimé par riviera_fuga et 918 autres personnes

© Aouter un commentaire...

1k @ 24 coms

leparisfoodalex & Suivi(e) ~

722 publications 331 k followers

ﬁb leparisfoodalex @
Leparistoodalex

ﬁ" leparistoodalex ® NOUVEAU RESTO SOMPTUEUX AU BORD
DELEAU

Direction @riviera_fuga, un nouveau restaurant absolument
sublime sur une péniche en plein coeur de Paris, 3 quelques
pas du pont Alexandre Ill face au grand Palals.

Le lieu est exceptionnel et trés dépaysant, les pieds dans
I'eau, on ne se croirait méme plus 4 Paris ! L'ambiance est trés
agréable, et le service haut de gamme. En cuisine, on y
déguste une cuisine fusion ltalie-Japon, hyper originale et trés
raffinée.

Jiai golité & :
|| Cannoli de tartare de boeuf / ume kosho -15 €
|| Crudo de daurade / vinaigrette yuzu / pignon de pin -14 €
|| Riso proibito / gamberoni / gingembre -19 €
|| Poulet fermier label rouge / praliné ail noir / shitake /
brocoletti -21 €
| Babasake : brioche imbibée au sake / sudachi / riz soufflé
¢

oQv Al

Aimé par riviera_fuga et 4014 autres personnes

@© Aouter un com

4k @ 53 coms

W
Manger Parisien
~

Q— manger.parisien + Suivre

oQv

manger.parisien Suivi(e) v

209 publications 103 k followers

Martina Camargo + Guataqui (Berroche)

manger.parisien Un restaurant flottant sur la Seine avec une
vue imprenable, une carte abordable et délicieuse ? Z_,

Rare sont les restaurants sur les quais de Seine se distinguant
de part leurs menus, mas Riviera Fuga en est un.

Un choix de plats abordables et qualitatifs, nous faisant
voyager tout en restant a Paris pour profiter de la vue inouie
du pont Alexandre lil ainsi que du Grand Palais.

Une adresse que je vous recommande vivement, et toi avec
qui tu voudrais y aller ? &

Enregistre I'adresse et abonne-toi pour plus de contenu !

Invitation non rémunérée - plats offerts

#paris #seine parisfood #food
#quaideseine #japonais #italien #bar #foodie
Modifé -7 sem

Aimé par riviera_fuga et 13386 autres personnes

3 SEPTEMBRE

®© Aouter un commentaire...

13,3k @ 107 coms
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L'exemple de Riviera Fuga & Paris

De nombreux articles de presse (web ou papier) relayés ensuite sur les réseaux.

G The Good Life
Le guide ultime des terrasses de I'été a Paris

Quelles sont les meilleures terrasses de restaurants a Paris ? TGL a ratissé la capitale
afin de dénicher les adresses a plébisciter cet...
6 juin 2023

O LeFigaro

Riviera Fuga, restaurant italo-japonais en bord de Seine
Riviera Fuga, restaurant italo-japonais en bord de Seine ... CRITIQUE
GASTRONOMIOLIF - Aux nieds du nont Alexandre-lil. une haroe internrétant une.
Sortir & Paris

Riviera Fuga, restaurant italo-japonais flottant sur la Seine
aussi beau que bon

A peine ouvert, le restaurant flottant Riviera Fuga s'inscrit d'ores et déja comme une
valeur sQre des bords de Seine, avec sa cuisine aux...

9 ao0t 2023

I3 Le Parisien
De plus en plus de terrasses en bord de Seine a Paris : « Il y
a la volonté de se réapproprier le fleuve »

Une piscine sur le pont et une boite de nuit dans la coque d'un bateau amarré au port
Javel (XVe). Un restaurant italien aux notes...

10 juil. 2023

20 20 Minutes

Riviera Fuga : L'échappée belle en bord de Seine d'une
cuisine italienne aux doux accents nippons

Comment I'endroit a-t-il été imaginé ? Riviera Fuga fait partie de ces meilleurs. « Aprés

la cuisine méditerranéenne de Laia, dans le 11e, aprés.
21 juil. 2023
< Libération

Colvert, Choukran et Riviera Fuga, trois tables ou prolonger
I'été

Colvert, Choukran et Riviera Fuga, trois tables ou prolonger I'été - Colvert (Paris Vle) -
Pour une ambiance «pique-nique 4 la marocaine»
25 ao(t 2023
# Doitin Paris
La nouvelle péniche Riviera Fuga dans le 7e arrondissement
Aprés Laia et Francette, la Fuga Family frappe encore plus beau avec Riviera Fuga, sa
nouvelle péniche follement chic posée aux pieds du...
12 juil. 2023

Le Bonbon

Un nouveau resto fusion italo-japonais vient d'ouvrir en bord
de Seine Le Bonbon

(7)) LeBonbon © - Suivre
&P 6iuillet-@

Absolument dingue

Voici la nouvelle adresse qui rameéne le soleil a Paris | Comme une ode a la vie douce
. Riviera Fuga nous fait

AD AD Magazine

Un nouveau restaurant italo-japonais sur la Seine, face au
pont Alexandre Il

Riviera Fuga fait le pari, 0sé mais réussi, d'allier les saveurs taliennes et nippones.

Dans le cadre infiniment parisien d'une péniche.
AD France @ - Suivre

4]uil. 2023
{ 4 juillet- @ J

Riviera Fuga fait le pari, osé mais réussi, d'allier les saveurs italiennes et nippones. Dans le
cadre infiniment parisien d'une péniche avec vue sur le Pont Alexandre lll, cette nouvelle
adresse mérite le détour.

ADMAGAZINE.FR
Un nouveau restaurant italo-japonais sur la Seine, face au pont Alexandre 1l

OO0 198

35 commentaires 32 partages

doltin_paris + Sulvre

Vanille « Sulvre le soiell

doitin_paris Vous avez toujours révé de faire une croisiére
sans quitter Paris ? @rivieraseine vous propose une
expérience hors du temps : un moment d'évasion au départ du
pont Alexandre (il pour (re)découvrir les pius jolis monuments
parisiens sur les reflets de Ia Seine

Des bateaux 100% électriques avec possibilité de déguster
des vins et champagnes soigneusement sélectionnés par
Féquipe du restaurant @riviera_fuga ainsi qu'une carte de
mets mélant Italie et Japon

Une expérience magique & tester de toute urgence ! &

Haven't you always dreamed of taking a cruise without leaving
Paris? @rivieraseine offers you a timeless experience: an
‘escape from the Alexandre Il bridge to discover the most
beautiful Parisian monuments

100% electric boats with the possibility of trying carefully
selected wines and champagnes, as well as a menu of dishes
‘combining Italy and Japan

A magical experience to try asap | &

laseine

rivieraseine C'était un réel plaisir de vous avoir abord de
nos bateaux
1raime Répondre

Afficher les répos

An motinn Adn

632 J'aime
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Influence = publicité : que dit la loi ?

Les collaborations avec des influenceurs sont régies par un cadre légal strict établi par la
0l du 9 Juin 2023 visant a encadrer lI'influence commerciale.

L'influenceur est dans I'obligation d’indiquer la collaboration commerciale de maniére

explicite et instantanée. (Exception pour les relations presse pour lesquelles 'influenceur ne s'est
pas engageé a publier un contenu et n'a recu aucune contrepartie financiere

Indiquer “Publicité” ou “Collaboration commerciale” en début de publication
(ne pas avoir a scroller, a cliquer ou regarder I'intégralité de la vidéo)

Plus d’infos sur le guide du Ministére de I'Economie et de Finances
FOL\WEB


https://www.legifrance.gouv.fr/jorf/article_jo/JORFARTI000047663211
https://www.economie.gouv.fr/files/files/directions_services/dgccrf/consommation/Guide-de-bonne-conduite-des-influenceurs.pdf

Que dit la loi

?

lapetitelistedemanon
N e S Wy Wy -rrer W Bl |
@ ollaboration commerciale _ﬂ ________

ya Gface ™ Strangeérs™ =

@ lapetitelistedemanon Mes découvertes chez @culturafr se
poursuivent avec le dernier livre de @tarayrenorbert qui v,
propose un max de recettes économiques et gourmandes
pour se régaler au quotidien

J'ai récemment testé sa recette de Salade Fattouch
accompagnée de pain pitas maison. Simple et efficace : tout
ce que j'aime !

Un livre qui va plaire aux chef-fes de famille de votre
entourage (et de fagon plus globale, a tous-tes celles et ceux
qui sont souvent en panne d'idées quand vient I'heure de
passer a table).

Rdv le mois prochain pour de nouvelles reco &

#culturajubile #livrederecette #bookstagram #eeeeeats
#feedfeed #foodphotography #recetterapide #recettesimple
#cuisiner #cuisinemaison #recettefacile #mangermieux
#mangerdestrucsbons #healthysalad #salade #ideerepas
#recette

6j
e cooking_and_quilling Miaaam trop bon avec le pain pita

maison &
6] 1Jaime Répondre

——  Afficher les réponses (1)

Instagram @lapetitelistedemanon

Présence de la mention

Collaboration commerciale
en haut du post.
N
\ .
~ Mention de la marque.
- — — = Un ajout supplémentaire.
On ne peut plus clair!
o
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https://www.instagram.com/lapetitelistedemanon/

2.

Comment choisir les bons influenceurs
pour sa campagne d'influence ?



Quel CA voulez-vous générer ?

Quelle est |la période de I'année sur laguelle vous souhaitez développer votre
activité ?

Est-ce que vous voulez gagner de |la notoriété ?

Est-ce que vous voulez générer du trafic dans votre établissement ?

Des objectifs vous permettent de mettre en place les bonnes actions et mesurer
efficacement leur performance (en identifiant les meilleurs indicateurs).

Exemple : un code promo permet d'identifier facilement si une vente en ligne a
été effectuée par le biais d'un influenceur.



Qui sont vos principaux clients ? Lesquels dépensent le plus dans votre établissement ?
Quelle clientéle souhaitez-vous attirer pour répondre a vos objectifs ?

ESPAGNE
ALLEMAGNE Zlgr:titées
85M I
de nuitees ) ROYAUME UNI
PAYS-BAS - — de nuitées
CEM s | =~
e nuitées BELGIQUE
E— 1 == g'eer';ﬂuitées . . .
— 2 —3 T Exemple : Vous souhaitez attirer des jeunes
4 5 couples d'Espagnols sans enfant pour un
week-end en amoureux.
A
Typologie o Lll-:s ctAsANIERtS imartatravels & m Contacter 49 '

des vacanciers
et bien-étre

+ avec enfants H 1 wi
LES EXPLORATEURS 912 publications 302 k followers 1872 suivi(e)s
Dépaysement,
déconnexion, découverte,
retour a la nature,

sports et sensations

LES SPORTIFS
retour a la nature,
sports et sensations
+ jeunes, CSP +

MARTA| Solo Travel Girl »-

Création digitale
? BARCELONA

+ jeunes
Los mejores PLANES y VIAJES por Cataluiia y el O
LES HYPERACTIFS ¢Colaboramos? % imartatravels@gmail.com
Détente, relaxation, découverte et enrichissement, 'q +315k en TIKTOK
confort, et bien-&tre sports et sensations, divertissement et loisirs -

+ jeunes, CSP -Franciliens

FOLIWEB


https://pro.tourisme-occitanie.com/veille-economique/etudes-et-chiffres-cles/memento-du-tourisme/
https://www.instagram.com/imartatravels/
https://www.instagram.com/imartatravels/

Persona
Prénom

Age, sexe, métier, situation, ville,
caractere...

Quel type de voyage apprécie-t-il ? Enjeu de
reduire son impact carbone ? Besoin de se
sentir privilégié ? Veut voyager a bas codt ?
Se laisse surprendre sur place ?...

Sport, passions, jeux video,
shopping...

A-t-il besoin d'adapter ses activités a sa
famille ? Voyage-t-il avec un animal de
compagnie ? A-t-il un budget restreint ?

Comment prépare-t-il ses voyages ? En ligne ? Avec des recommandations de proches ? Est-il
sensible aux comptes d'influenceurs voyage ? Lit-il plusieurs avis en ligne ? Utilise-t-il des

comparateurs de prix ?



Micro influenceurs

Portée : 3000 a 20 000 abonnés
Engagement : Tres élevé

Ont souvent une expertise dans un
domaine tres spécifique

Middle influenceurs

Portée : 20 000 a 100 000 abonnés
Engagement : Elevé, généralement
moins que les micro-influenceurs

Plus de variété dans les sujets traités

Macro influenceurs

Portée : 100 000 a 1 million d’abonnés
Engagement : Modéré

Diversité dans 'audience. Acceptent plus
facilement les partenariats et sponsos.
TOP influenceurs

Portée : Plus d'1 million abonnés
Engagement : Gros volume mais faible taux.

Connus sur plusieurs plateformes.
Partenariats avec marques internationales.



L'’engagement de la communauté est le critére le plus important @

,. . , . 6 anthony_bdls
Nombre d'interactions / nombre d'abonnés x 100 i

Taux d'engagement

8.99%

@ Excellent niveau

Un compte dont 'engagement est élevé montre que l'influenceur
crée du contenu qui plait et interagit avec ses abonnés. Pariager

L'engagement entraine la viralité de |la publication et permet ainsi
de toucher un plus grand nombre d'utilisateurs.

202 Abonnés 471K
Q Likes/publications 41K

(O Commentaires/publications 243

C'est essentiel pour assurer la performance de votre collaboration.

OBTENIR UN RAPPORT

FOLIWEB


https://hypeauditor.com/fr

l

10:59

{ .
I Q Trouver du contenu ass...

Bruno Maltor -

Voici ma liste 055 6hose<
a Orange [[| #villedora

Collaboration commerciale

I e e

La ou les thématiques de prédilection (voyage, mode,
cuisine, art de vivre, mariage, maternité, etc). Plus I'influenceur
est spécialisé, plus 'engagement est élevé.

La typologie de la communauté.

Est-ce que ses abonnés correspondent a la cible que
Vous voulez toucher.

La taille de la communauté.

Est-ce qu'une collaboration avec I'influenceur va vous
permettre de toucher suffisamment d'utilisateurs ?

La localisation et la langue.

Est-ce un influenceur francais / étranger ? Dans quelle
langue sont réalisées ses publications ? Est-il proche de
votre établissement ?

Le ton et le style des contenus.

FOLIWEB


https://www.tiktok.com/@brunomaltor?lang=fr

Dans un premier temps, vous pouvez chercher et contacter des influenceurs a la main.
Si vous souhaitez gagner en efficacité et que vous réalisez régulierement des
campagnes d'influence, vous pouvez souscrire a des plateformes dédiées.

Quelques exemples:

b HypeAuditor Fi qu gkolsquare

REECH S<{EEPERS

Ces solutions colUtent cher mais il existe des fonctionnalités gratuites qui peuvent vous
étre utiles. Vous pouvez les retrouver dans la Ressourcerie Foliweb.

FOLIWEB


https://www.notion.so/Ressources-Marketing-d-influence-38eb5b62b1304d33b60509b3ce78c34a?pvs=4

Sur quels réseaux créer vos campagnes ?

Ca dépend de vos cibles et des influenceurs avec qui vous collaborez !

Les réseaux privilégiés par les professionnels du marketing pour les campagnes d'influence.

0% 25% 50% 75%

Enquéte BDM / Stellar auprés des professionnels (septembre 2022)

Gioan-!



Le réseau généraliste des 25-34 Le réseau vidéo des quadra
ans 52 M d'utilisateurs actifs / mois
/ mois

Le réseau divertissement des -25 ans Le réseau d'influence des 15-24 ans
22 M d'utilisateurs actifs / mois @ 26 M d'utilisateurs actifs / mois

Le réseau pro des 30-40 ans
27 M d'utilisateurs actifs / mois

FOLIWEB



Oui!
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< 50mode_valerie

3N 3023 810

Publications Followers Suivi(e)s

Ma vie d expatrié France/Pays-bas § 1 ==
#Mode #beauté, #collab #fitness,
#sportaddic#mountainbike

#Créatrice digitale, partenariat mp #influencer
54+

£ % Suivi(e) par coloursofeva,
£ en_mode_basque

1296 165K 1994

Publications Followers Suivi(e)s

Sandrine Biarritz - Bayonne (7

Blog personnel

Blogueuse Cite Basque Mode et Beauté = 100
k vues mensuelles

Créatrice de Contenu 2. ugi

Accompagnement Shopping-Tri de... plus

& www.enmodebasque.com

£ del_by_delph

837 3694 906

Publications Followers Suivi(e)s

Del by Delph @

Blog personnel

#50ans et quelques....

Team tall Im80

Pour mieux découvrir mon univers et ma
personnalité monte le son J)) @ & &

< le_royaume_d_une_femme

1741 19,6 K 690
Publications Followers Suivi(e)s

le-royaume-d-une-femme
leroyaumedunefemme@gmail.com s
19,6k d'amour &3

@} Suivi(e) par coloursofeva,
nellyavec2ailes__ et 1autre personne

AT Envien P

< nellyavec2ailes__ a -

659 7394 3497
Publications Followers Suivi(e)s

W Inspirer les femmes & voyager seules.
. Modéle photo
1969 - Bretonne/Paris
? Brésil
Vélo &% voyage L1
Roadtrip :
=il ZZES=SSvil@

< nicole_tonnelle_vaspart_ @ Q

6577 314K 5784

Publications Followers Suivi(e)s

Nicole Tonnelle

Santé/beauté

La beauté n'a pas d'age. Esthéticienne ,je vous
partage mon expérience. Vieillissons ensemble
TikTok: nicoletonnelle 170000 abonnés YouTube
82k

) m.youtube.com/channel/lUCqM2FqUXg90Z...

coloursofeva

1705 1M,3K 5354
Publications Followers Suivi(e)s

Evelyne Huard

Création digitale

¥ Mariée €3 Maman @ _Mamie

Fan de la vie, de beauté, de mode, de voyage, de
cinéma, de photos etc...

#Influenceuse #coloursofeva
#createurdecontenu

FOLIWEB
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Il faut tenir compte du cout global de
I'opération et ne pas s'arréter au
montant de la collaboration avec un
influenceur.

rémunération

coUt du produit / service offert
frais annexes

temps de gestion ou agence

FOLIWEB



Pour vous donner une idée des prix..

Reels
Slories

L

Post

Publication

Snap
[ >
Video

d

Post

()

Live

NANO
(0-10K)

Instagram
0-165€
0-400 €
0-300€
0-90€

Twitter
0-40€

Facebook
0-80€

Snapchat

0-100€

MICRO
(10-100K)

155 - 1,900 €

400 - 2,500 €

300 - 2,500 €

90-1,400 €

40 - 400 €

80 - 800 €

100 - 800 €

MACRO
(+ de 100K)

1,900 - 5,000 €

2,500 - 8,000 €

2,500 - 6,500 €

1,400 - 5,200 €

400 - 800 €

800 - 2,400 €

800 - 2,000 €

Youlube - attention dépend surtout du nb de vues

0-2,500 €

Tiklok

0-130€

Twilch - Attention dépend surtout du nb de vues

0-200€

2,500 - 10,000 €

130 - 500 €

200 - 1,900 €

10,000 - 18,000 €

500 - 4,800 €

1,900 - 5,500 €

TOP
(+ de 100K)

5,000- 25,000 €

8,000 - 40,000 €

6,500 - 35,000 €

5,200 - 24,000 €

800 -6,400 €

2,400 - 12,000 €

2,000 - 10,000 €

18,000 - 50,000 €

4,800 - 12,000 €

5,500 - 25,000 €

source : Kolsquare

Au-dela de @

3 MILLIONS
d‘abonnés

25,000 € 2 plusieurs

centaines de millers d'€

40,000 € 3 plusieurs

centaines de millers d'€

35,000 € a plusieurs

centaines de millers d'€

24,000 € a plusieurs

centaines de millers d'€

6,400 € a plusieurs

centaines de millers d'€

12,000 € a plusieurs

centaines de millers d'€

10,000 € a plusieurs

centaines de millers d'€

50,000 € a plusieurs

centaines de millers d'€

12,000 € 3 plusieurs

centaines de millers d'€

25,000 € a plusieurs

centaines de millers d'€

FOLIWEB



3.

Mettre en place la campagne
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Définition des objectifs et indicateurs de performance (KPI)

Définition et compréhension de la cible (comportement en ligne et intéréts)
Recherche des influenceurs (authenticité du contenu et engagement de 'audience)
Analyse des Influenceurs (adéquation du contenu avec votre margue et portée des
publications)

Prise de contact

Négociation des termes de la collaboration

Briefing créatif et planning

Lancement de la campagne

Suivi et communication avec l'influenceur pendant la campagne
Analyse des performances (quali et quanti)

Rétroaction et ajustements

Rapport final et paiement (le cas échéant)



2 solutions possibles :
e Contacter vous-méme le/les influenceur(s) pertinent(s)
> Prise de contact en DM sur le réseau social
> Prise de contact par email

> Prise de contact via une plateforme d'influence

e Passer par une agence RP/Influence

MODELE PRISE DE CONTACT INFLUENCEUR

Ce modéle est & votre disposition pour vos prises de contact avec des influenceurs. Nous
vous invitens a le personnaliser au maximum.

Objet : C ion pour valeriser | éri istique unique de
[Nom de la région/établissement]

Bonjour [Nom de linfluenceur],

Je me permets de vous contacter car votre passion pour le voyage et votre
capacité a captiver votre audience sur [Plateforme de linfluenceur, ex
Instagram, YouTube..] correspondent parfaitement & l'esprit de notre
campagne.

Je suis [Votre nom], fvotre poste] chez [Nom die votre entreprise], et nous
sommes spécialisés dans [bréve présentation de l'entreprise et de sa
relation avec le tourisme]. Nous sommes & la recherche d'une
collaboration authentique avec un influenceur qui saura mettre en lumiére
les expériences uniques que propose notre région/établissement.

Notre objectif est de partager avec votre audience la richesse de [Nom de
I région/établissement], en mettant en avant [ospects spécifiques que
vaus souhoitez promouvoir]. Nous serions ravis de discuter avec vous d'une
possible collaboration ol vous pourriez vivre et partager ces expériences
avec vos abonnés,

Nous sommes ouverts a discuter de vos conditions et a élaborer ensemble
une campagne qui vous ressemble et qui valorise & [ fois votre contenu et
notre offre touristique.

Silidée d'une telle aventure vous intéresse, je serais enchanté de vous
présenter plus en détails notre projet lors d'un échange téléphonigue ou
par visioconférence a votre convenance.

Merci de I'3ttention que vous porterez a cette proposition. Jattends votre
retour avec impatience et reste a votre dispasition pour toute information
complémentaire.

Cordialement,

FOLIWEB


https://docs.google.com/document/d/1Y9zrRSuWCtMNw7K5_SJdVJGFei_vWNgewQt_px0mlyM/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1Y9zrRSuWCtMNw7K5_SJdVJGFei_vWNgewQt_px0mlyM/edit?usp=sharing

Pour faire simple, 2 grandes fagcons de faire de I'influence.
Dans le cas des RP, il n'y a pas de collaboration et donc pas de contrat a mettre en place (on
“espeére” que l'influenceur va parler du produit/service.)

e Rémunération de l'influenceur e Influenceur non rémunéré
e Produit ou service offert e Communigué de presse
e Co-création de la campagne e |nvitations personnalisées et relances



Les 4 techniques les plus utilisées:
L'affiliation : I'influenceur est rémunéré en fonction des résultats générés.

L'envoi de produits | offre de service : 'objectif est de faire profiter de votre offre au
créateur de contenu, pour que celui-ci la présente sur ses réseaux sociaux, s'il le souhaite.

Les jeux concours : ce type de partenariat permet d'obtenir de 'engagement, et
d’accroitre sa notoriété aupres de l'audience du créateur de contenu.

Le placement de produit/service : ici, 'objectif de I'influenceur est de mettre en avant le
produit/service d'une marque pour le présenter (+ code promo en option)



P ettr Imeh
CamelPhat, Elderbrook « Cola (Club Mix) travelmehappy m Contacter - UL

g. capucineee & On a testé le @clublavigiemontecarlo & 2382 publications 44,2 k followers 39 suivi(e)s

Une trés belle expérience a vivre dans un lieu d’exception ? TRAVEL

avec une carte signée @marcelravin .. .. Nous avons ’ ME Travel Me Happy
dégusté le loup de la péche du jour, deux cocktails délicieux ’ H APPY » Bloggi

et pour finir en beauté sur notre bed vue mer : une 2 % 0gging

dégustation des desserts %* ¥¥Ensuite on a profité de I'accés ¥~ Blogueurs voyage depuis 2012

@ it A
4 la mer pour se baigner et faire le tour du rocher en pédalo. L ?'Ce III M(r)lntpelller ;
Et la petite touche en + de la Vigie : 2 DJ pour vous faire 5 ri 3V9] me ahppy@gmal .com
danser sur vos beds tout I'aprés midi ¢ < travel-me-happy.com

* collaboration commerciale - invitation
#monaco #beachclubs #mymontecarlo #montecario
Modifié - 11 sem

Suivi(e) par capucineee

‘a ) rose_besttt Magnifique !! Envie d'y passer un moment o
détente ¥
11sem 2 J'aime Répondre

‘ lemagalire € Ca a I'air vraiment chouette &* o
11sem 1J'aime Répondre

47+ bulles_de_vie Les frites a la truffe ¢ o

11sem 2J'aime Répondre

b ohmyhype & & & v

11sem 1J'aime Répondre

. frenchiesontrip Wow & o

Q'Y W

Aimé par clichesdailleurs et autres personnes
16 JUILLET

@ Ajouter un commentaire...
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elotoulouse « Suivre
Minke Brits « Possibility Of Positivity

elotoulouse Le Lot, gourmand & suspendu.

A Saint-Médard, dans le Lot, @pascalbardet vient d'ouvrir |
petit hotel & cté de son restaurant qui compte aujourd'hui
une étoile au guide Michelin. Sa femme, Sandrine, appelle |
la « maison ». Elle a bien raison. Ce sont 3 appartements €
une chambre cosy au coeur de la nature et du calme,
seulement bercés par le chant des cigales. Un petit plouf e
est temps de rejoindre notre table. Sur la terrasse d'été, on
déguste une cuisine délicate, appliquée et sujettes aux
évocations avec des vins bien servis par @margotduffortwine:
Ce week-end, la cadence de la vie n'a pas été la méme. Et ga
fait grand bien. Presque quatre ans jour pour jour aprés avoir
dévoré des tartines au beurre de truffe, je retrouve avec plaisir
@pascalbardet. Je le remercie, ainsi que Sandrine, pour leur
accueil au petit soin : du premier bonjour jusqu'a I'incroyable
petit déjeuner. C'était parfait.

# i #hotel
itani idipy #lottourisme

me itanie_focus_on
Collaboration commerciale : produit offert.

Modifié - 12 sem
@ les_coteaux_lodges Superbe ! o
12sem Répondre e+

——  Afficher les réponses (1)

@ maison_balmelle Une trés belle invitation au voyage ! Vous
mettez magnifiquement en avant notre beau département !

9sem 2Jaime Répondre

——  Afficher les réponses (1)

ii valeriechenainpilates Trop beau! Merci pour tes o
recommandations &

12sem Répondre
——  Afficher les réponses (2)

oQvy A

283 J'aime

@ Ajouter un commentaire...

elotoulouse Suivi(e) v Contacter  +8  see

1765 publications 13,9 k followers 1236 suivi(e)s

Elodie Pages

Journaliste

Voyageuse occitane, rédactrice @ellefr, Orizon, Intramuros, chroniqueus:
@fr. leuoccitanie, ice @sudot , prix #f defi

& linktr.ee/elotoulouse
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Quelques exemples

et

® ' lespetitsglobestrotteurs m Contacter

lespetitsglobestrotteurs | CONCOURS terminé, félicitations
@clemence_lgd | une nuit pour deux dans la campagne

détretat 4 739 publications 19 k followers 17665 suivi(e)s
Un petit week-end & découvrir Etretat, ses magnifiques
falaises mais aussi ses alentours un peu plus verts... ga vous .
tente ? Nous vous donnons la possibilité de passer un Killian & Solenn
moment hors du temps aux Pins de César a seulement 10min
::‘:t::u: d'Etretat dans une magnifique cabane en pleine Blog pcrsonncl
“an < Blog voyage & lifestyle green
entez de gagner... @ma <
> isonsoki
Un séjour d'une nuit pour deux + petit dej (incroyable) dans 1 FR || Paris & Ren
cette chambre nature située dans un cadre idyllique "' 8’; || Paris & v} o ,n:s
roudeurs a mi- emps
Conditions pour jouer : " o
— Likerca poat A Fanragisting » lespetitsglobestrotteurs@gmail.com
5 - S"abonner aux comptes @lespinsdecesar
4 @lespetitsglobestrotteurs
) - Taguer deux amis en commentaire (1 commentaire = 1
4 chance)
3 = - Partager en story pour plus de chance de gagner
2
= Vous avez jusqu'au 30 avril pour participer ! Bonne chance les
£ amis
[ 3
]
g #etretat i i i
[ ] #cabane
* #insolite

Modifié - 21 sem

5 travelwithus_ca @carolegoutte @eloise_petre @ )
" 22sem 1Jiaime Répondre

a travelwithus_ca @anais_gtte @charles_sma @ )

22sem 1Jaime Répondre

‘ rosegubriperso Idyllique & ce joli lot évasion merci @ ©
jaurai grand plaisir a découvrir Etretat et ses falaises

v Qv A

1856 J'aime
23 AVRIL

© Aiouter un commentaire..
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Tout au long de la campagne, veillez a rester en contact avec I'influenceur pour avoir
une vision claire de la performance de la campagne.

Cela permet notamment de mettre en place des mesures correctives si la campagne
sous-performe.

C'est aussi une bonne maniere d'aider l'influenceur a répondre a certaines sollicitations
de la part de sa communauté concernant le produit ou le service mis en avant.



4.

Suivre la performance de vos campagnes



Les indicateurs de performance a suivre

Ca dépend du type de campagne et du medium.

D'une maniere générale:

Si la campagne prévoit un code promotionnel

Nombre d’achats/réservations réalisés avec ce code promo.
Exemple:-20 % avec le code LENA20 » combien de ventes réalisées ?

Si 'URL de destination est traquée avec des UTM Z\
——————————————————————— — 12) Google Analytics | Demos & Tools
2 Iesfnliweb.fr;l.?utm_source:sncial&utm_medium=in5tagram&utm_campaign:nominfluenceur_iﬂzﬂl | ) .
0o R oSS o S i S S i Campaign URL Builder
Trafic et conversions générés sur le site web via ces UTM Créez vos URL trackées ici

> Traquez toujours vos URL, y compris si vous mettez en place un code promo.
Cela vous permet d'analyser le nombre de visites effectuées sur le site vs. la conversion

réelle des visiteurs en clients.

FOLIWEB


https://ga-dev-tools.google/ga4/campaign-url-builder/

A lissue de la campagne, l'influenceur établit un rapport sur les performances de sa/ses
publication(s) qui contient:

> Les détails de la campagne (dates, objectifs, résumé des actions mises en place)
> Portée de chaque publication (hombre de personnes atteintes)
> Nombre d'impressions

¥ Engagement + taux (hombre de likes, commentaires, partages,
enregistrements)

7 Clics

> Infos démographiques sur la cible (age, sexe, localisation)
7 Apercu du contenu produit

7 Commentaires majeurs des abonnés

7 Analyse et comparaison des résultats vs. objectifs



Et aprés cet événement Foliweb ?

1. Récupérez le Retrouvez tous nos
support de 'atelier en bons plans sur la
répondant a notre ressourcerie Foliweb
engquéte

’ FOLIWEB

v

Ressources utiles

participants

Gardez le contact

avec l'intervenant
du jour

000


https://www.notion.so/Ressources-Les-indispensables-pour-r-ussir-votre-pr-sence-en-ligne-0e1cd12989b147df84970d2a96885ee2

MERCI !

pour vous inscrire aux prochains événements : www.lesfoliweb.fr

D0000

Remplissez le questionnaire de satisfaction ci dessous !
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